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Nota

O projeto IPC-Foz tem como objetivo calcular més a més um indice de pre¢os
ao consumidor de itens da cesta basica e, assim, contribuir para 0 acesso a
informacéo da populacdo acerca das variacfes de precos de produtos comuns do
orcamento familiar. Com isso, as familias poderdo verificar quais produtos
contribuiram para o aumento/reducdo do indice geral e modificar sua cesta de
consumo escolhendos itens que estdo mais baratos no més corrente.

A cesta basica de consumo utilizada nessa pesquisa € aquela definida com
base na Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) de 2008-2009 do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para calculo do indice Nacional de Pregos
ao consumidor (INPC) — taxa de inflacdo. A populacdo objetivo € composta pelas
familias residentes nas areas urbanas, cujo rendimento familiar seja de 1 a 5 salarios
minimos, sendo a pessoa de referéncia assalariada em sua ocupacao principal. A
referéncia populacional das familias dessa faixa de renda se deve ao fato de que
essa populacdo despende a totalidade de seus rendimentos em consumo corrente
(alimentacéo, transporte, saude etc.) e, desse modo, sdo mais sensiveis as variacées
de precos. Com isso, um indicador baseado no consumo dessas familias refletira com
maior precisdo qualquer alteragdo nos precos.

O IPC-Foz utiliza a mesma cesta basica do IBGE do subgrupo de alimentagéo
dentro do domicilio e produtos de limpeza e higiene pessoal. Utiliza-se também a
mesma estrutura de ponderacao, isto €, a parcela de contribuicdo de cada item no
orcamento familiar a fim de obter o indice geral. Sdo coletados os precos de 94
produtos, a maioria alimentacdo e bebidas, em 12 locais de compra das principais
regides de Foz do Iguacu. A amostra dos locais de compra foram selecionados por
meio de amostragem probabilistica proporcional ao tamanho (PPT).

Por fim, agradecemos a todos os pesquisadores voluntarios que fazem parte
da pesquisa e aos locais de compra pela colaboracéo.

Henrique Kawamura

Coordenador da pesquisa

Centro de Pesquisas Econdmicas e Aplicadas - Cepecon



Boletim vol. 2 n. 3 |1

Indice de Precos ao consumidor | IPC-Foz
MARCO 2018

Leite e derivados e Aves e ovos contribuem para aumento de
0,22% do IPC-Foz em Marc¢o

Ovos de pascoa chegam a 86% de diferenca nos precos

O indice geral € composto por 18 itens da cesta basica da populacdo-objetivo
distribuidos entre Cereais e leguminosas, Hortalicas, Frutas, Carnes etc., conforme
figura 1 abaixo. Cada item é composto por subitens que podem conter um ou mais
produtos similares. Por exemplo, no item Cereais e Leguminosas estao os subitens
arroz, feijdo-carioca, feijao-preto; no subitem arroz podem ter os produtos arroz 1,

arroz 2, arroz 3 etc.

O indice de prec¢os ao consumidor (IPCwar) da cesta basica em marco de 2018
apresentou um pequeno aumento nos precos de 0,22% em relacdo ao més anterior
(fevereiro). Entre os itens que reduziram o preco, destacam-se as Carnes e peixes
industrializados com reducédo de 10,18%, Tubérculos, raizes e legumes com queda
de 5,95%, seguido por Hortaligas e verduras (-4,89%) e Carnes (—3,93). Entre os itens
gue apresentaram aumento nos precos destacam-se as Frutas (4,70%), Aves e ovos
(7,15%) e Higiene Pessoal (12,62%).

No item Carnes e peixes industrializados a maior variagdo negativa foi
observada no subitem presunto com reducédo de 31,6% seguido pela salsicha com
qgueda de 11,3%. Entre os Tubérculos, raizes e legumes que registraram queda nos
pregos destacam-se a batata (-22,5%) e tomate (-7,06%), Em contrapartida, a cebola
aumentou cerca de 18%. No caso do tomate, a desvalorizag¢éao do fruto foi devido ao
calor intenso nas regides produtoras acelerando a maturagcéo e aumentando a oferta
no mercado antes do previsto. Ja para a batata, o clima extremo — muita chuva ou
muito calor- afetaram a qualidade do tubérculo pressionando a queda nos precos.
Além disso, ndo houve reducdo da area plantada na temporada das chuvas em
relacdo a fevereiro. Para a cebola, a maior variagdo positiva (18,38%) foi devido a
diminuicado da comercializacao do bulbo nas principais regides produtoras. As chuvas
na Bahia — uma das principais regides produtoras — prejudicou a colheita reduzindo

assim a oferta e consequente aumento nos precos.

Cepecon | IPC-Foz
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A alface e o repolho foram os subitens que tiveram maior redugao nos precos
no grupo das Hortalicas, 3,24% e 11,24%, respectivamente. O bom clima nas regides

produtoras aumentando a oferta foi o fator que possibilitou essa queda nos pregos.

Entre as Frutas, a banana nanica, maméao formosa e melancia foram os
produtos que mais contribuiram para o aumento no subindice com variagdo positiva
de 11,28%, 14,2% e 7,1%, respectivamente. A maior oferta e consequente queda nos
precos no caso da banana é esperado apenas no més de Maio segundo produtores.
No entanto, é esperado uma superproducdo da nanica na regido do Vale do Ribeira
(SP) podendo reduzir os precos. No caso do mamao, o aumento foi devido a baixa
oferta do fruto na segunda semana de marc¢o. Outro fator que pode ter influenciado é
a expressiva alta nos precos do mamao Havai aumentando assim a demanda pelo

formosa.

No item Carnes destacam-se a carne suina que continua em queda (-3,63%).
Mas outros tipos carnes também houve diminuicdo nos precos pressionando o item
carnes para baixo. Entre as carnes bovina que mais contribuiram para a queda no
Item Carnes foram: a costela (-15,8%), Acém (-7,49%) e Paleta (-5,62%). Esta mais

caro comprar patinho com aumento de 5,62% e contra-filé (5,81%).

Variagdo percentual dos itens da cesta basica (%) - Margo

Cereais e Leguminosas 0.05 T T
I Indice Geral IPCy;,5 = 0,22

Farinha, féculas e massas . 0.67

Agucares e derivados -3.42 _
Tubérculos, raizes e legumes -5.95 _
Hortaligas e verduras -4.89 _
Carnes -3.93 _
Pescados _ 2.52
Carnes e peixes industrializados -10.18 _
Leite e derivados _ 4.31
Panificados _ 4.58
Oleos e gorduras -0.47 .
Bebidas e infusoes -0.27 I
Enlatados e conservas _ 3.49
Sal e condimentos - 2.05
Artigos de limpeza -1.33 -
Higiene pessoal _ 12:62

-12.00 -7.00 -2.00 3.00 8.00 13.00
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Fonte: Dados da pesquisa - Cepecon

No Item aves e ovos (7,15%), a variacao positiva foi encontrada para o
frango inteiro com aumento de 7,98% e ovos que aumento cerca de 16,9% em
relacdo a fevereiro. O preco dos insumos para produgdo de frango foi principal
fator de pressao para o aumento nos pregos. Os valores do milho e farelo de soja
tiveram expressivo aumento nos ultimos meses reduzindo o poder de compra dos
produtores frente a esses insumos. No caso dos ovos, a oferta se mantém
equilibrada e a demanda estd elevada devido ao periodo de quaresma

contribuindo para o aumento nos precos.

Os itens que mais contribuiram para o valor positivo do indice geral de
0,22% foram os Leites e derivados e panificados. Esses dois itens sdao um dos grupos
gue mais pesam no or¢amento familiar. Desse modo, qualquer aumento nos pregos
dos produtos desses grupos podem elevar o indice geral mesmo que outros grupos
apresentem expressiva redugao nos pregos. Entre os produtos de Leite e Derivados,
o leite UHT aumentou cerca de 7,9% e o queijo mucarela 10,1%. Os panificados
tiveram aumento de 4,58% devido principalmente pelo aumento do Pao de forma e
bolo industrializado. Leite e derivados e Panificados somam 4,55 pontos percentuais

(p.p) de contribuicdao para o aumento no indice geral.

Destaca-se também a contribuicdo de 1,3 pontos percentuais (p.p) do
item Aves e Ovos e de 1,46 p.p do grupo de Higiene pessoal, esse ultimo causado

principalmente pelo aumento no preco do papel higiénico (23,54%).

O aumento do indice geral sé nao foi maior por que o item Carnes —
também com expressivo peso nas despesas familiares — reduziu no periodo,

contribuindo 3,06 p.p na reducao do indice.

Cepecon | IPC-Foz
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Contribuicdo do item no indice geral (pontos percentuais)

Cereais e Leguminosas | 0.01
Farinha, féculas e massas B on Indice Geral IPCMAR = 0,22
Acucares e derivados -0.91 _
Tubérculos, raizes e legumes -0.97 _
Hortalicas e verduras -0.26 -
Frutas _ 0.74
Pescados l 0.06
Carnes e peixes industrializados -2.11 _
Aves e ovos _ 1.30
Leite e derivados I, - 35
Panificados I 220
Oleos e gorduras -0.06 I
Bebidas e infusoes -0.14 .
Enlatados e conservas - 0.24
Sal e condimentos - 0.36
Artigos de limpeza -0.32 -
Higiene pessoal _ 1.46
-3.50 -2.50 -1.50 -0.50 050 150

Figura 2 - Contribuicao percentual do item no indice geral

Fonte: Dados da pesquisa - Cepecon

Especial Pascoa

No més de margo foram coletados os precos dos ovos de pascoa e produtos
relacionados a pdascoa. A evolucdao dos precos dos produtos de pdascoa nao é
apresentada nesse boletim, pois ndo hd informacado da pdscoa passada (2017). Dessa
forma, concentramos a analise apenas na variagcdo entre o menor e maior prego de

um mesmo produto em todos os locais de compra.

A tabela 1 apresenta essas variacdes. Observe-se que os produtos foram
agrupados por faixa de tamanho (peso) uma vez que esses produtos ndao tem um
padrdo e cada marca comercializa tamanhos diferentes. Os valores maximo e minimo
sempre se referem as variagdes nos precos de um mesmo produto em todos os locais

de compra. Por exemplo, a variacdo maxima de 80% é a diferenca entre o maior e

Cepecon | IPC-Foz
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menor pre¢o de um ovo de 185g (faixa 150g a 190g) de uma marca A. O mesmo ocorre
para a variacdo minima para um produto dentro de determinada faixa. Em suma,
essas diferencas sao sempre de um mesmo produto e nunca a variagao de pregos

entre produtos diferentes.

Tabela 1 — Variagdo maxima e minima entre produtos e faixa de tamanho

Faixa de Variacdo
Produto Minima Maxima
tamanho
Ovo de pascoa 150g a 190g 11,12 86,72
Ovo de pascoa 225g a 350g 14,55 50,66

Ovo de pascoa infantil menina 150g a 170g 16,34 50,0
Ovo de pascoa infantil menino 150g a 170g 16,34 66,28

Chocolate ao leite - barra 1lkg 27,01 33,75
Caixa de bombom 300g 22,68 32,45
Barra de chocolate 135g 46,09
Colomba pascal 700g 43,06

Pela tabela 1 observa-se que existem variacdes muito elevadas entre os
ovos de pdscoa, a primeira faixa de tamanho (150g a 190g) foi a que apresentou as
maiores variagdes, cerca de 86% de diferenga no preco. Entre as variagdes maxima, a
menor diferenca é a da caixa de bombom de 300g, com 32,45% de diferenca (ultima

coluna).

Entre as variagdes minimas, novamente a faixa de 150g a 190g
apresentou a menor diferenca nos precos de um mesmo produto. A barra de
chocolate de 1kg, geralmente usada para confeccdao de produtos de pdscoa, teve

variacOes de 22,68% a 32,45%.

Nos ovos de pascoa infantil, isto é, aqueles com algum tipo de
brinquedo, a diferenca minima foi de 16,34% a 66,28%. A maior variacao foi
observado nos ovos comumente comprados para meninos (66,28%); para os ovos

comumente comprados para meninas a diferenga chega a 50%.
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